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dépasser les frontiéres

Un objet introuvable : les sciences sociales etdgournalisme amateur »

Cette journée d'étude entend proposer une conbibat la réflexion sur la figure du journaliste
amateur et des relations entre amateurisme et mésiida recherche en sciences sociales préfere
souvent I'étude des objets les plus consacrésinégs ou institutionnalisés, les travaux sur les
pratigues amatefir] et les représentations de l'amateurisme se matitphéanmoins depuis
guelques années. Paradoxalement, dans certainsingsmau les pratiques amateur sont plus
répandues que les pratiques professionnelles, hesclieurs semblent se désintéresser des
premieres. Cependant, des pratiques artistiquesilatrelles amateur - musique, photographie,
théatre, cinéma ou vidéo, littérat[#e - ont fait I'objet de monographies fouillées. Lgatiques
sportives amate[8] ou encore les pratiques politiques prof§esians les dispositifs participatifs
ou le militantismg] sont également des objets d'attention des chershddais I'étude des
pratigues journalistigues et médiatiques amateudr restée pour l'instant a un état plus
gu’embryonnaire.

Les travaux sur les médias alternatifs offrent dasls théoriques pour penser le journalisme
amateur. L'étude du « journalisme citoyen », «ipigatif », ou « communautairg6} illustre la
multiplicité des instruments techniques, formes cdenmunication et acteurs engagés dans la
production et la diffusion de contenus journalisg amateur. La presse alternative et les
« reporters indigenes » contribueraient ainsi avedir les normes dominantes de production de
savoir et les hiérarchies consacrées d'acces aaiag@. Cependant, ces travaux adoptent la
plupart du temps un cadre normatif, ayant pourt effit de les célébrer comme des instruments
révolutionnairef], soit de les discréditer comme des jeux anodinslesimenaces pour l'ordre
établ{9]. Les auteurs mobilisent peu en général le vocabuiee I'amateurisme. Pour dépasser ce
débat normatif, la mobilisation de cadres d'anasgsentifique éprouvés sur d'autres objets apparait
nécessaire pour penser les représentations soetdispratiques du journalisme amateur.



Définir le journalisme et les médias amateur

Qu’est-ce qu'un amateur ? Au lieu d’étre commeeil doit I'étape sur laquelle se construit la
réflexion, la définition de I'objet constitue erleeméme I'une des principales problématiques qui
surgit quand est mobilisée la notion d’amateur.lgpge au journalisme, la définition d’amateur
pose de nombreux probléemes. Comme le remarque Ridjar «le sens du mot amateur fuit de
tous cotés. Non seulement le mot amateur sautdéagoment d'un axe sémantique a un autre - de
I'axe du rapport a I'espace professionnel a I'anepdsitionnement psychologique (du Sujet) - mais
ces axes se subdivisent eux-mémes en de multygesnes d'oppositios10]. Considérant la
polysémie du terme comme bénéfique pour la reckerbus proposons d’étudier successivement
ces deux « axes sémantiques », en les appliguamaiions de « journalisme amateur » (du cété
de la production de contenus ou de médias) etmateurs de médias » (du c6té de la réception, de
la « consommation active » de contenus ou de disisate médiation).

- Les relations entre journalistes professionn¢lmernalistes amateurs

De maniére non exhaustive, nous pouvons évoquelqupse criteres normatifs utilisés pour
distinguer le journaliste amateur du journalisteof@ssionnel : celui de la reconnaissance
institutionnelle de la profession, celui de la matdu travail rédactionnel, celui des espaces de
sociabilité. Toutefois, des zones grises appanatissesque I'on cherche a rendre opératoire ces
criteres. Elles rappellent que l'opposition entrefgssionnel et amateur reste avant tout une
construction socio-discursif#l]. Devrait-on penser les activités du professiomtale I'amateur
sur le registre de la complémentarité plutdt qud'agposition? Qu'est-ce qui se joue dans les
espaces de production des médias et du journahsma¢eur ? L'analyse des formes de coopération
et de luttes entre ces acteurs, de la nature dailtrqu'ils réalisent, du degré d'autonomie des
espaces de relations ou se définissent leurs pol@sait s’avérer féconde. Il ne s’agit donc pas de
chercher a imposer un statufriori, mais d’identifier les motifs d'un engagement respales
professionnels et des amateurs de médias.

- Les relations entre le sujet et I'objet de satjuae

Le second axe sémantique que nous avons distirsgeélai du positionnement du sujet par rapport
a l'objet de sa pratique. L'amateur peut ainsi @mnéendu comme celui qui est attaché a quelque
chose. Cette perspective implique un déplacementedard qui n'est plus centré ni sur le
pratiquant ni sur l'objet pratiqué, mais sur lepagt entre les deux. L'amateur semble alors se
caractériser par le fait qu'il est actif, réflexBBien que l'usage du terme amateur dans ce seins soi
peu usité, nous pourrions le définir comme étantusager ayant une forte « consommation
médiatique » comme nous pouvons qualifier d'amateur celuiaglore la musique classique ou
encourage réegulierement une équipe de football.

La proposition pragmatique d’'une sociologie deaciiéments invite donc a définir I'amateur non
par un statut ou une position dans I'espace saouaik comme le résultat d'un processus qui
combine de rapport a I'objet, I'appui sur un collectif, lidrainement de soi, la constitution d’'un
dispositif technique (compris au sens large d’erddenplus ou moins organisé de conditions
favorables au déroulement de I'activité ou de I'egapation) »12]. Cette conception est un appel a
s'intéressein fine aux médiations qui conditionnent I'activité dentiateur. Dans le cas des médias,
il lui est offert de multiples maniéres de s'impkg Viennent a I'esprit le courriers des lecteurs,
dépdt de commentaires, de billets sur les sitestrdede presse, la participation a une association
d'usagers (pensons aux « Reperes » de I'émissioadi®La-bas si j'y suis a des groupements
associatifs ou militants produisant des médiasrmins évident, un soutien a I'entreprise de presse
en en devenant actionnaire (p.ex. Les Amid/dumde diplomatique



Problématique

L'étude croisée des relations entre ces deux aorspdu « journalisme amateur » ouvre des
perspectives de recherche stimulantes. La socmldgs champs permet ainsi a des auteurs de
comprendre relationnellement les conditions sosiale production des pratigues amateur, en
étroite interdépendance avec les logiques de caatg@t des champs professionnels de production
symboliqu¢l3]. La sociologie de la médiation s'est intéresséaniga elle aux relations entre
lindividu et I'objet de sa pratique, et cherchesdisir le plus finement possible la maniére dont
'amateur se réalise a travers @iig. Si les premiers reprochent aux seconds de negeoqu’a

des rationalisations savantes des subjectivitégénds, les seconds critiquent le déterminisme
sociologique des premiers et leur manque de prissompte de la réflexivité des acteurs. On peut
néanmoins se demander si ces critiques sont foretédans quelle mesure ces approches sont
complémentaires ou contradictoires. Peut-on étudgeconditions de production des pratiques sans
observer ce qui se joue dans la pratique elle-m2rReut-on se focaliser sur l'attachement « en
situation » des sujets a l'objet de leur pratiquessprendre en compte les conditions sociales de
possibilité de cet attachement ?

Axes de recherche

Plusieurs axes de recherche sont proposés poundegpa cette problématique générale lors de ces
journées d'étude:

- Les dispositifs amateur :Régulierement convoqué, I'amateur parait devemg nessource pour
|égitimer une nouvelle vision reposant sur l'opfiosi canonique entre l'amateur et le
professionnel. En partant du principe que ces @ifif® orientent I'amateur, lui attribuent des
pouvoirs et des savoir-faire, une premiére appr@cherait permettre de mieux cerner leur logique
de fonctionnement. Quelles représentations de tamngproduisent et vehiculent-ils ? De quelle
maniére I'amateur est-il intégré dans le dispo8itifssocié au professionnel, le cas échéant ?

- Professionnalisation des amateurs et amateurisatiodes professionnels.En partant des
contraintes économiques, des représentationsuttes symboliques a I'ceuvre, il s'agit de voir la
double tendance de I'entrée de la mobilisation’amdteur dans un espace professionnel et une
professionnalisation des amateurs au gré de I'sidandu territoire journalistique. Depuis 2005,
une tendance a la professionnalisation de blogusifgit sentir, mais dont la pérennité est loin
d’étre assurée. Plus précisément, I'articulatiomrijaliste/amateur semble pouvoir s’analyser au
prisme d’'une double perspective contradictoiree dynamique d’expansion au fur et a mesure que
de nouvelles niches émergent et une logique derelGe I'espace professionnel par la mise a
distance de la figure de l'amateur. Cette conttamicapparente peut constituer une piste de
réflexion pour interroger I'évolution du systemediatique a ses marges.

- Les raisons de la participation.Le développement des sites qualifiés de « padtidgp>» a mis

en avant l'opportunité d’'une production de contempastagée. Certes, cette logique n’est pas
nouvelle. Les études de réception nous rappellaatlgs « consommateurs » s’approprient les
contenus pour édifier leurs propres cadres. Lidérit d’arriver a mieux saisir les raisons de
'engagement des amateurs. Dans cette optiqueevwarsement de la perspective est nécessaire :
non pas partir des médias mais des amateurs. Caonpraitipent-ils ? A quelles fins ? Comment
les espaces de participation s’articulent ave@algses espaces d’interventions des amateurs ? Cela
nous permet de ne pas postuler 'autonomie desamédcomme moment de la production — mais
d’interroger la relation entretenue par 'amateueales médid45]. Et une réalité sociale plus
foisonnante que I'oxymoron « journaliste amateunese laisse supposer.
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Informations pratiques

Les propositions d’environ 3000 signes (e.c.) devétre envoyées au plus tardLle octobre 2009
a I'adresse amateurisme@gmail.com

La langue de travail de la journée d’étude estdadais, les propositions en langue anglaise seront
acceptées

Comité scientifique : Béatrice Damian-Gaillard, Cégolene Frisque, Ciarste Bart, Florence Le
Cam, Pierre Leroux, Denis Ruellan

Comité d’organisation : Marie Brandewinder, Benjamin Ferron, Nicolas Hgn@livier Trédan
La journée est organisée par l'akidias, journalisme et espace pubtia CRAPE (Centre de
recherche sur l'action politigue en Europe — UMRBSBANRS, université de Rennes 1, IEP de

Rennes).

Elle aura lieu a I'lEP, 104 bd de la Duchesse-A% 00 Rennes



